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روشهایقیمتگذاری
روش هـای مختلفـی بـرای قیمت گـذاری وجـود دارد کـه کلاسـیک ترین آن ها 
»قیمت گـذاری بـر مبنـای قیمـت تمام شـده« اسـت. سـایر روش هـا شـامل 
»قیمت گـذاری بـر مبنـای قیمت رهبـر بـازار«، »برآیند بـازار«، »کشـش بازار« 
و همچنین »دسـتمزد نفر-سـاعت« اسـت که در سـطح جهانی بسـیار رایج و 

پرکاربرد است.
بررسی نرخ نامه های انجمن از سال 13۸2 تاکنون نشان می دهد که مدل های 
دوره هـای  در  گرافیکـی  خدمـات  قیمـت  محاسـبه ی  بـرای  مشـابهی  نسـبتاً 

مختلف به کار گرفته شده است.

روشمحاسبهیقیمتدرنرخنامهی۱۴۰۴
نرخ نامـه ی 1۴۰۴، ماننـد سـال 1۴۰3، بـر مبنـای مدلـی ترکیبـی طراحـی شـده 
اسـت. در این روش، ابتدا هزینه های یک طراح گرافیک مسـتقل )فریلنسـر( 

محاسبه شد؛ هزینه هایی نظیر:
• اجاره ی محل کار

• تجهیزات حرفه ای مانند رایانه و ابزارهای طراحی
• بیمه و مالیات

• هزینه های جاری مانند تلفن، اینترنت، آب و برق
در این محاسـبه ها، حد متوسـط هزینه ها در شـهر تهران در نظر گرفته شده 
اسـت، اما طراحان در شـهرهای دیگر می توانند بر اسـاس شرایط منطقه ای، 

این هزینه ها را تعدیل کنند.
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 | یکـی از اشـتباه های رایـج در محاسـبه ی قیمـت تمام شـده، نادیـده گرفتـن 

دسـتمزد طـراح بـه عنـوان یـک نیـروی متخصـص اسـت. در ایـن نرخ نامـه، 
دسـتمزد طـراح نیـز بـه هزینه هـا افـزوده و درصـدی هـم بـه عنـوان سـود 

کسب وکار در نظر گرفته شد.
طبق اسـتانداردهای جهانی، طراحان مسـتقل کمتر از ۵۰٪ زمان کاری خود 
را بـه طراحـی اختصـاص می دهنـد و باقی زمان صـرف جلسـه ها، بازاریابی، 
ارتقـای پورتفولیـو و امـور اداری می شـود. بنابراین، هزینه ی نهایـی بر تعداد 
ساعت های مفید کاری تقسیم شد و به عدد ۹۰۰٬۰۰۰ تومان برای هر ساعت 

کار گرافیکی رسیدیم.
پـس فرمـول محاسـبه ی قیمـت نهایـی به ایـن صـورت درآمد: نفر-سـاعت 

ضرب در ۹۰۰٬۰۰۰ تومان مساوی می شود با قیمت نهایی پروژه.
برای مثال، طراحی یک لوگو همراه با دفترچه ی راهنمای هویت بصری، به طور 
میانگیـن ۸۰ سـاعت زمـان نیـاز دارد. حاصـل ضـرب این عـدد در نرخ سـاعتی 
۹۰۰٬۰۰۰ تومان، مبلغ ۷2٬۰۰۰٬۰۰۰ تومان به دست می دهد که پس از گرد شدن، 
در نرخ نامه ثبت شده است. این فرمول، مبنای محاسبه ی قیمت است. 
هر طراح می تواند بر اسـاس شـرایط شخصی و سطح تجربه ی خود، این عدد 
را افزایـش دهـد، اما ارائه ی قیمت های پایین تر از این نرخ، به مرور زمان باعث 

زیان اقتصادی و تضعیف حرفه ی طراحی گرافیک خواهد شد.

چراپایبندیبهنرخنامهضروریاست؟
گرافیـک  طـراح  یـک  بقـای  بـرای  لازم  هزینه هـای  حداقـل   ،1۴۰۴ نرخ نامـه ی 
مستقل و کسب وکارش را محاسبه کرده است. پایین تر از این نرخ ، نه تنها به 

زیان طراحان، بلکه به ضرر کل صنف گرافیک است.
به عنوان مثال، هزینه ی استهلاک تجهیزات رایانه ای که طی 3 تا ۵ سال برای 
کار حرفه ای غیرقابل اسـتفاده می شـوند، یا افزایش سـالانه ی اجاره ی محل 

کار، از جمله عواملی هستند که باید در قیمت گذاری لحاظ شوند.
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برای حمایت از کسب وکارهای کوچک و محلی، می توانیم تخفیف بدهیم اما 
برای پروژه های ملی و فراملی، نه تنها نباید از این تعرفه عدول کنیم، بلکه با 

توجه به تجربه ی طراح و پیچیدگی پروژه، قیمت ها باید بیشتر بشود.

تعهدانجمنصنفیطراحانگرافیکایران
نرخ نامه ی 1۴۰۴ برای حمایت از منافع اعضای انجمن و ارتقای جایگاه حرفه ای 
طراحی گرافیک تدوین شده است. نرخ نامه یک میثاق صنفی است پس 
لازم است که همگی به آن پایبند باشیم. همچنین باید برای اجرای هر 
پروژه، قرارداد رسمی و قانونی تنظیم کنیم و هرگز قیمت ها را نشکنیم؛ چرا که 

این اقدام، به ضرر کل صنف گرافیک، تبلیغات و طراحی است.

نکاتلازمتوجهدرنرخنامهی۱۴۰۴
هزینه ی بازطراحی )ReDesign( معادل 5۰% قیمت اصلی اسـت.
هزینه ی بازطــراحی به زبـان دیگر معادل 6۰% قیمت اصلی است.
هزینه ی تغیـیــر اندازه )ReSize( معادل 3۰% قیمت اصلی است.

ماکت سازی  و  تصویرسازی  عکاسی،  مانند  جنبی  خدمات  هزینه ی 
جداگانه محاسبه می شود.

محـلــی
مــلــــی
فراملـی

)کسب وکارهای کوچک(
)برندهای متوسط و سازمان ها(

)شرکت های بین المللی و برندهای بزرگ(
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نشانه )Logo( و هویت بصری  |  ۷ 

اوراق اداری و اقلام سازمانی  |  ۸

بروشور، کاتالوگ و مستندات  |   ۹

بسته بندی  |  ۹

آگهی  |  ۱۰

گرافیک محیطی  |  ۱۱

گرافیک شبکه های اجتماعی و رابط کاربری  |  ۱۱

نشر و مطبوعات  |  ۱۲

فونت  |  ۱۴

سایر موارد  |  ۱۴

گرافیک متحرک  |  ۱۶

نمونه ی قرارداد  |  ۱۸

| فهرست
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قیمت میانگین به ریالعنــوان

۷۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰نشانه ی تصویری یا نوشتاری )یک مورد( 

۱٬۱۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰ نشانه ی تصویری همراه نشانه نوشته

 نشانه نوشته به زبان دیگر بر پایه ساختار نشانه ی معیار*
)هر مورد(

طراحی نشانه نوشته در صورتی شامل هزینه فوق می شود که یا حروف و 
نوشتار آن خلق شود و یا برخورد خلاقانه با فونت آماده انجام شده باشد. 
در غیر این صورت صرفا انتخاب و تنظیمات حروف چینی یک فونت آماده 
شامل هزینه ی طراحی نشانه نوشته نمی شود و به عنوان انتخاب فونت در 

زیرمجموعه ی طراحی هویت بصری جای می گیرد.

* منظور از نشـــانه ی معیار نشانه ای اســـت که از پیش طراحی شده است.

۶۰% قیمت پایه

هویت بصری پایه
رنگ)هــای( ترکیــب  بصری،تعییــــن  هویــــت  وطراحــی  ایده پــــردازی 
 ،)Grid(ــدی ــازمانی، چارچوب بنــ ــای( ســ ــاب فونت)هــ ــازمانی، انتخــ ســ
تعییــــن و تدویــن قوانیــن بصــری و ترکیب بندی هــای اولیــه اســتفاده ارکان 

و اجــزای هویــت بصــری و پایه ریــزی الگوهــای طراحــی

طراحی نشانه یا نشانه نوشته و اوراق ادارای جداگانه محاسبه می شود.

۷۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

مَسکات
طراحی شـخصیت در سـه حالـت )حالت اصلی بـا اجرای نهایـی + دو حالت 
حجم سـازی  و  نرم افـزاری  سـه بعدی،  مدل سـازی  هزینه هـای  خطـی(  طـرح 

جداگانه محاسـبه می شـود.
طراحی حالت های دیگر )هر مورد( ۱۰ % قیمت مسکات معیار

۱٬۰۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

علائم تصویری )Pictogram( )تا ۵ مورد(
ــریات،  ــه های نش ــد سرکلیش ــم مانن ــا علائ ــرام ی ــه پیکتوگ ــه یک پارچ مجموع
ــون  ــای گوناگ ــایت، بخش ه ــای وبس ــی، آیکن ه ــبکه اجتماع ــای ش هایلات ه

کاتالــوگ و نظایــر آن

۳۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۳۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰علائم راهنمای  محیطی )Signage( )هر مورد(

۳۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰علائم تصویری یا علائم راهنمای  محیطی اضافه )هر مورد(

| نشانه )Logo( و هویت بصری
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 | | اوراق اداری و اقلام سازمانی

قیمت میانگین به ریالعنوان

اوراق اداری و اقلام سازمانی )تا ۵ مورد( 
شــامل ســربرگ، بــرگ یادداشــت، کارت ویزیــت، لیــوان، فلشــم موری، لــوح 

فشــرده، دفترچــه، زیرلیوانــی و...

۲۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۲۰٬۰۰۰٬۰۰۰اقلام اضافی )هر مورد(

کارت دعوت
انواع کارت دعوت،کارت تبریک و نظایر آن

*در صورتی که بر مبنای تصویر کلیدی باشد ۶۰% قیمت پایه

۹۰٬۰۰۰٬۰۰۰

کارت اعتباری
کارت تخفیف، بن خرید، و نظایر آن

۸۰٬۰۰۰٬۰۰۰

کارت شناسایی
کارت عضویت، کارت پرسنلی گردن آویز و نظایر آن

۲۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

کارت احراز هویت
کارت شناســـایی دولتـــی، رانندگـــی، ملی، نظـــام وظیفه، دانشـــجویی، با 

بـــرد ملی و فـــرا ملی

۴۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

کارت ضمانت
انواع برگه یا کارت ضمانت، کارت پشتیبانی و نظایر آن

۸۰٬۰۰۰٬۰۰۰

گواهی نامه 
انواع مدرک تحصیلی، گواهی شرکت، دیپلم، تقدیرنامه و نظایر آن

۱۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

گواهی نامه  امنیتی و اسناد رسمی
انواع مدرک اسناد رسمی، سند مالکیت و...

۳۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

گرافیک لباس
طراحـــی روی تیشـــرت، جـــوراب، کلاه و طراحی اقلام وابســـته بـــه لباس، 
نظیـــر تگ داخل لبـــاس، تگ یقه، اتیکـــت، شناســـنامه و متعلقات همراه 

لباس بـــه  متصل  یا 

۸۰٬۰۰۰٬۰۰۰



۹

ن |
یرا

ک ا
فی

گرا
ن 

حا
طرا

ی 
نف

ص
ن 

جم
  ان

|  ۱
۴۰

۴ 
می

س
ی ر

مه 
خ نا

نر
 | | بروشور، کاتالوگ و مستندات

قیمت میانگین به ریالعنوان

۱۴۰٬۰۰۰٬۰۰۰بروشور تک برگ، تراکت یا فلایر

۳۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰ساختارکلی )Uniform( بروشور، کاتالوگ و دفترچه ی راهنما 

۱۴۰٬۰۰۰٬۰۰۰جلد انواع بروشور، کاتالوگ و دفترچه ی راهنما

صفحات داخلی بروشور و... بر اساس ساختار کلی 
)Uniform( )هر صفحه(

سفارش های کمتر از ۸ صفحه نیز ۸صفحه محاسبه می شود.

۱۱٬۰۰۰٬۰۰۰

۷۰٬۰۰۰٬۰۰۰ساختار کلی )Uniform( منو همراه با ارائه ی ۴ صفحه

)Uniform( صفحه آرایی منو بر اساس ساختار کلی
)هر صفحه(

۵٬۰۰۰٬۰۰۰

| بسته بندی
در تمامـــی بخش هـــا قیمـــت مربوط بـــه طراحـــی پوســـته ی گرافیک بســـته بندی اســـت و طراحـــی قالب 

می شـــود. محاســـبه  جداگانه 

قیمت میانگین به ریالعنوان

۵۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰بسته بندی  محصول 

۷۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰ساختار کلی )Uniform( بسته بندی گروه محصول

)Uniform( ۲۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰بسته بندی محصول بر مبنای ساختار کلی

برچسب محصول
طراحی پشت برچسب ۴۰ درصد مبلغ کل محاسبه می شود.

۹۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۲۴۰٬۰۰۰٬۰۰۰ساختار کلی )Uniform( برچسب گروه محصول
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 | )Uniform( ۷۰٬۰۰۰٬۰۰۰برچسب محصول بر مبنای ساختار کلی

۱۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰کارتن جین

۱۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰کارتن مادر

۱۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰ساک خرید

۷۰٬۰۰۰٬۰۰۰لفاف یا کاغذ بسته بندی

| آگهی
قیمت میانگین به ریالعنوان

۸۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰پوستر تجاری

۲۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰پوستر  فرهنگی

۵۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰پوستر  سینمایی

۶۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰ساختار کلی )Uniform( گروه پوستر 

)Uniform( ۲۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰پوستر بر مبنای ساختار کلی

)Key Visual (آگهی پایه
)با قابلیت توسعه در انواع رسانه ها(. بازطراحی و تغییر اندازه ی آگهی برای 
رسانه های دیگر مانند رسانه های محیطی، بدنه ی خودرو، مطبوعات و... 

مطابق قاعده ی صفحه ی ۵ این نرخ نامه محاسبه می شود.

۱٬۰۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۳۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰بیلبورد، استرابرد، لمپ پست و...

۴۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰ عرشه ی پل
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قیمت میانگین به ریالعنوان

گرافیک دکوراتیو )یک مورد(
طرح های دکوراتیو )دفتر، فروشگاه، غرفه ی نمایشگاهی و...(

۲۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

انواع تبلیغات نقطه ی فروش
)آویـزه ی  دنگلـر  یـا  هنگـر  از:  عبارت انـد  فـروش  نقطـه ی  تبلیغـات  انـواع 
اطلاع رسـانی فروشـگاهی(، وابلر )سـازه ی اطلاع رسانی قفسـه ی فروشگاه(، 
خـورده  تـا  کـه  اطلاع رسـانی  )سـازه ی  شـلف تاکر  کـف،  یـا  ویتریـن  اسـتیکر 
و نیمـی از آن زیـر محصـول قـرار می گیـرد(، بانتینـگ )ریسـه ی تبلیغاتـی(، 
صـورت  بـه  فـروش  نقطـه ی  تبلیغـات  اگـر  ویتریـن(.  )گرافیـک  ویندوفریـز 
سری سـازی انجـام شـود، هزینـه ی یـک مـورد به طـور کامـل محاسـبه و باقی 

مـوارد مطابـق قاعـده ی  صفحـه ی ۵ محاسـبه می شـود.

۷۰٬۰۰۰٬۰۰۰

گرافیک ماکت 
ابعاد  در  می تواند  که  است  آن  تبلیغات  یا  محصول  نمایش  ماکت  منظور، 
واقعی یا بزرگ تر طراحی شود. ماکت معمولًا در قسمت ورودی فروشگاه ها 
هزینه ی  باشد.  سه بعدی  یا  می توانددوبعدی  و  می گیرد  قرار  زمین  روی 

طراحی هندسی در طرح های سه بعدی جداگانه محاسبه می شود.

۱۴۰٬۰۰۰٬۰۰۰

| گرافیک شبکه های اجتماعی و رابط کاربری 
قیمت میانگین به ریالعنوان

ساختار کلی )Uniform( حساب کاربری 
شامل پست، استوری، کاور ویدیو، و کاور هایلایت

۱۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۸۰٬۰۰۰٬۰۰۰پست و استوری )تا ۴ اسلاید(

۱۰٬۰۰۰٬۰۰۰هر مورد اضافه
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رابط کاربری وبسایت واکنش گرا )تا ۴ صفحه(
نسـخه پایـه شـامل نسـخه موبایـل و دسـکتاپ بـرای صفحه اصلی، فهرسـت 

آیتم هـا، نمایـش آیتـم، تمـاس با مـا - بـا لحاظ کـردن اینتراکشـن ها

۵۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

دیزاین سیستم
نســـخه پایه شـــامل ۱۰ کامپوننـــت اصلی بـــه صـــورت auto-layout با 

پایه variantهـــای 

۳۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰

رابط کاربری پایه اپلیکیشن
شامل داشبورد و ۴ صفحه داخلی با لحاظ کردن اینتراکشن ها

۵۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

پروتوتایپ تعاملی
نمونـه قابـل کلیـک از رابـط کاربری کـه تعامـلات کاربـر را شبیه سـازی می کند، 

بـرای رابط کاربـری پایه

۲۷۰٬۰۰۰٬۰۰۰

)UI Kit( کیت رابط کاربری
شامل دکمه ها، فرم ها، تایپوگرافی، پالت رنگی، آیکون ها، پیام های خطا

۱۸۰٬۰۰۰٬۰۰۰

| نشر و مطبوعات
قیمت میانگین به ریالعنوان

۱۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰جلد کتاب

۲۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰ساختار کلی )Uniform(  جلد گروه کتاب

)Uniform( ۶۰٬۰۰۰٬۰۰۰جلد کتاب بر مبنای ساختار کلی

۲۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰ساختار کلی )Uniform( صفحه آرایی کتاب

۲٬۵۰۰٬۰۰۰صفحه آرایی کتاب مصور )هر صفحه(
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۱٬۵۰۰٬۰۰۰صفحه آرایی کتاب آلبومی )هر صفحه(

صفحه آرایی کتاب نوشتاری )هر صفحه(
طراحی صفحات اختصاصی )صفحه ی عنوان، فهرست و...( دو برابر قیمت 
پایه محاسبه می شود. طراحی موارد خاص تصویری مانند دیاگرام، نمودار، 

اینفوگرافیک، تصویرسازی و... جداگانه محاسبه می شود.

۷۰۰٬۰۰۰

۱۱۰٬۰۰۰٬۰۰۰لوح فشرده و جلد

۲۳۰٬۰۰۰٬۰۰۰ساختار کلی )Uniform( مجموعه ی لوح فشرده و جلد

)Uniform( ۶۰٬۰۰۰٬۰۰۰لوح فشرده و جلد بر مبنای ساختار کلی

ساختار کلی )Uniform( صفحات مجله
شامل شیوه ی حروفچینی، گرید،  صفحه آرایی، صفحات جداکننده و...

۵۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۳٬۵۰۰٬۰۰۰صفحه آرایی مجله )هر صفحه(

ساختار کلی )Uniform( جلد مجله
هزینه ی طراحی نشانه نوشته جداگانه محاسبه می شود.

۲۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۱۴۰٬۰۰۰٬۰۰۰جلد مجله )هر شماره(

۱۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰تقویم دیواری تک برگ سالانه

۱۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰تقویم فصلی با جلد ) ۵ برگ(

۳۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰تقویم ماهانه با جلد ) ۱۳ برگ (

)Uniform( ۲۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰ساختار کلی سررسید

صفحه آرایی سررسید )هر صفحه(
طراحــی صفحــات اول سررســید )صفحــه ی عنــوان، فهرســت و...( دو برابــر 
قیمــت پایــه محاســبه می شــود. طراحــی جلــد خــاص و همین طــور مــوارد 
ــازی و...  ــک، تصویرس ــودار، اینفوگرافی ــرام، نم ــد دیاگ ــری مانن ــاص تصوی خ

ــود. ــبه می ش ــه محاس جداگان

۴۰۰٬۰۰۰
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قیمت میانگین به ریالعنوان

۲٬۰۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰تایپ فیس تک وزن ایستا

۵۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰هر وزن ایستای اضافه

۴٬۸۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰تایپ فیس پویا )Variable( ۴ تا ۱۰ وزن

۲۰% قیمت کلپیاده سازی نرم افزاری فونت

 طراحی سبک های دیگر برای تایپ فیس
Condensed/ Oblique/ Display و...

۷۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۱٬۲۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰طراحی زبان دوم

دسـت مزدها بـرای طراحـی و پیـاده سـازی کاراکتر های معمول فارسـی و عربی اسـت و طراحـی کاراکتر های 
خـاص، مرکب هـا، حـروف جایگزین و پیاده سـازی بـرای محیط های خاص را شـامل نمی شـود.

| سایر موارد
قیمت میانگین به ریالعنوان

۲۳۰٬۰۰۰٬۰۰۰تمبر

۷۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰چک، برگه ی سهام و اوراق بهادار

۳۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰هولوگرام )Hologram( ۳ بعدی یا لیزری

۱۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰هولوگرام ساده یا ۲بعدی

کارت های بانکی
)Gift Card( کارت هدیه ،)Debit Card( کارت نقدی

۵۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰
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۸۰٬۰۰۰٬۰۰۰لوح یادبود چاپی

لوح یادبود متریالیک )مواد غیرچاپی(
لوح هایـی کـه از مـواد جامـد مثـل فلـز، چـوب، شیشـه یـا کریسـتال سـاخته 

یـا ریخته گـری طراحـی می شـوند. بـا حکاکـی، بـرش  می شـن و معمـولًا 

۳۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

مشاور ه ی تخصصی )هر ساعت(
مشـاوره ی تخصصـی شـامل ارائـه راهکارهـای حرفـه ای در زمینـه ی طراحـی 
گرافیـک، هویـت بصـری، انتخاب مـواد و تکنیک هـای اجرایی بـرای پروژه های 

اسـت. مختلف 

۳۵٬۰۰۰٬۰۰۰

۱۸۰٬۰۰۰٬۰۰۰نشست تخصصی، سمینار و سخنرانی )یک روز (

۲۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰برگزاری کارگاه تخصصی )ورکشاپ( )یک روز (

داوری و انتخاب آثار )یک روز (
 %۵۰ روز  هر  ازای  به  روز،  یک  از  بیش  داوری  و  تخصصی  کارگاه  یا  نشست 

قیمت پایه افزوده می شود.
کلیه ی هزینه های اقامت، پذیرایی، و رفت وآمد به عهده ی برگزارکننده است.

۲۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۳۵% هزینه ی تولیدنظارت و کنترل چاپ و تولید )تا ۱۰۰ میلیون تومان(

۲۰% هزینه ی تولیدنظارت و کنترل چاپ و تولید )بیش از ۱۰۰ میلیون تومان(
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 | |  گرافیک متحرک

قیمت میانگین به ریالزمان پایه)ثانیه( عنوان

۱۰۳۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰لوگوموشن

 متحرک سازی مسکات
شامل آماده سازی مدل، ریگ بندی استاندارد، 

متحرک سازی

 ۳۰۵۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

گرافیک اطلاع رسانی متحرک
شامل آماده سازی طرح برای متحرک سازی، 

ریگ بندی استاندارد و متحرک سازی

۶۰۶۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰

ساختار کلی پست و استوری متحرک 
شبکه ی اجتماعی 

هزینه ها شامل دو بخش ایده پردازی و طراحی 
متحرک  و هزینه ی متحرک و پیاده سازی در قالب 

تمپلیت می شود.

۴۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

پست یا استوری متحرک شبکه ی اجتماعی 
)ساده(

شامل متحرک سازی یک طرح یا فرم که عموما 
به صورت تصاویر متحرک لوپ یا سینماگرافی اجرا 

می شوند.

۳۰ - ۶۰۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰

پست یا استوری متحرک شبکه ی اجتماعی 
)ویژه(

۳۰ - ۶۰۶۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۵۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰ ۲۰ - ۱۰آیتم ورودی) اینترو (

۳۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰ ۲۰ - ۱۰آیتم خروجی ) آترو (

۲۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰ ۱۲ - ۶ترنزیشن )وایپ( ۳ مورد ۲ تا ۴ ثانیه ای

فیلم برداری،  عکاسی،  مانند  دیگر  هزینه های  و  است  متحرک  طراحی  به  مربوط  قیمت  بخش ها  تمامی  در 
موسیقی و... جداگانه محاسبه می شود.
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لوگو تگ
در صورت وجود لوگو موشن صرفا هزینه 

پیاده سازی دریافت می شود.

۱۰ ۳۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۱۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰زیرنویس )کرال( بدون برنامه نویسی 

زیرنویس )کرال( با برنامه نویسی 
)قابلیت آپدیت اتوماتیک(

۳۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۳۰۲۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰پس زمینه ی چرخشی ) بک گراند لوپ (

عنوان بندی فیلم و سریال برای سینما، 
تلوزیون و سینمای خانگی

۱٬۲۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

)Motion Poster( ۳۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰ ۶۰ - ۳۰پوستر متحرک

۶۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰ ۳۰بیلبورد و آگهی متحرک

۶۰۸۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰پروموشن و ویدیوهای توصیفی

۱۸۰۲٬۰۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰پکیج محصولات مرتبط به استیج

مدل سازی سه بعدی محصول همراه 
متریال و یک رندر نهایی

۱۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰

۸۵۰٬۰۰۰٬۰۰۰مدل سازی کاراکتر سه بعدی
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این قرارداد بین خانم/آقای:
به کد ملی                                                                به نمایندگی شرکت

به نشانی
تلفن                                                       که در این قرارداد طرف اول نامیده می شود از یک سو

و خانم/آقای:                                                      به کد ملی
به شماره عضویت                                             در انجمن صنفی طراحان گرافیک ایران

به نشانی
تلفن                                                       که در این قرارداد طرف دوم نامیده می شود از 

سوی دیگر به شرح مواد زیر منعقد می شود.

ماده ی ۱. موضوع قرارداد
طراحی ...

ماده ی ۲. مدت قرارداد و زمان بندی
 ۲-۱( مدت قرارداد از تاریخ                      به مدت                        روز کاری است

که به شرح زیر تفکیک می شود: 
واقع  مؤثر  اول،  طرف  سوی  از  پیش پرداخت   واریز  تاریخ  از  قرارداد   )۲-۲
واریز  تاریخ  تا  قرارداد  تاریخ  فاصله ی  صورت  در  دوم  طرف  تعهدات  و 

پیش پرداخت، از زمان موثر شدن قرارداد آغاز می شود.
۲-۳( ارایه ی اطلاعات از سوی طرف اول به طرف دوم، حداکثر تا پایان وقت 

اداری روز ...
۲-۴( ارایه ی پیش طرح.های اولیه برای موضوع قرارداد توسط طرف دوم 

حداکثر تا پایان وقت اداری روز ././
۲-۵( انتخاب طرح مورد نظر از میان پیش طرح های ارایه شده و اعلام نظر 

درباره ی آن توسط طرف اول حداکثر تا پایان وقت اداری روز ././ 
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اداری روز ././

ماده ی 3- مبلغ قرارداد و شیو ه ی پرداخت
۳-۱(مبلغ قرارداد                                                                                          ریال است که در مراحل 

زیر توسط طرف اول به طرف دوم پرداخت می شود:
۵۰ % مبلغ کل همزمان با امضا و مبادله ی قرارداد.

۳۰ % مبلغ کل پس از انتخاب و تایید طرح از میان پیش طرح های ارایه شده.
۲۰ % مبلغ کل همزمان با تحویل نهایی موضوع قرارداد.

ماده ی ۴- تعهدات طرف اول
۴-۱( طرف اول متعهد می شود کلیه ی اطلاعات و مصالح لازم برای آشنایی و 
انجام موضوع قرارداد را در زمان مورد توافق در اختیار طرف دوم قرار دهد.

توسط  شده  ارائه  پیش طرح  چند  میان  از  است  موظف  اول  طرف   )۲-۴
طرف دوم، یکی را انتخاب و باقی پیش طرح ها را به طرف دوم بازگرداند و 

هیچ گونه حق مالکیتی نسبت به سایر  طرح ها ندارد.
را  تغییراتی  انجام  طرح،  تایید  و  انتخاب  از  بعد  اول  طرف  ۴-۳(چنانچه 
دوم  طرف  توسط  که  است  هزینه هایی  پرداخت  به  ملزم  کند،  درخواست 

اعلام می شود.
دوم،  طرف  اطلاع  بدون  کار،  انجام  حین  در  اول  طرف  درصورتی که   )۴-۴
واگذار  دیگری  اشخاص  یا  شخص  به  را  سفارش  موضوع  موازی،  به صورت 
کند و یا پیش طرح های دیگر را با طراح دیگری در میان بگذارد، طرف دوم 
بدیهی  نماید.  فسخ  یک طرفه  را  آن  قرارداد  از  مرحله  هر  در  است  مختار 
است که به دلیل صرف وقت و هزینه توسط طرف دوم، طرف اول ملزم به 

پرداخت دستمزد طرف دوم تا آن مرحله خواهد بود.
۴-۵( طرف اول متعهد می شود در صورت چاپ . تولید اثر،                        نمونه از 

موضوع قرارداد را به عنوان نمونه کار به طرف دوم تحویل دهد.



21

ن |
یرا

ک ا
فی

گرا
ن 

حا
طرا

ی 
نف

ص
ن 

جم
  ان

|  ۱
۴۰

۴ 
می

س
ی ر

مه 
خ نا

نر
 | نگرفت،  قرار  اول  طرف  استفاده ی  مورد  دلیلی  هر  به  طرح  چنانچه   )۶-۴

طرف اول ملزم به پرداخت دستمزد طرف دوم تا آن مرحله خواهد بود.
۴-۷( طرف اول متعهد می شود، طبق زمان بندی مقرر در قرارداد، نظر کتبی 
خود را در مورد موضوع قرارداد به طرف دوم ابلاغ نماید. در غیر این صورت 
به منزله ی تایید و قبول طرح نهایی توسط طرف اول تلقی می شود و طرف 

اول مکلف است مبلغ قرارداد را به صورت کامل پرداخت نماید.
بر  و...(  تصویر  )متن،  آن  محتوای  تایید  و  قرارداد  موضوع  بینی  باز   )۸-۴

عهده ی طرف اول است.
۴-۹( حق مالکیت معنوی آثار موضوع قرارداد متعلق به طرف دوم است و 

طرف اول تنها با درج نام طراح گرافیک می تواند آن ها را منتشر کند.
۴-۱۰( در صورتی که طرف اول بدون رضایت کتبی طرف دوم، اثر خلق شده 
طبق  خسارت،  پرداخت  به  ملزم  کند  استفاده  قرارداد  موضوع  از  خارج  را 

نرخ نامه ی رسمی انجمن صنفی طراحان گرافیک ایران است.

ماده ی 5- تعهدات طرف دوم
۵-۱( طرف دوم موظف است اطلاعات ارائه  شده توسط طرف اول را به دقت 
مطالعه و بررسی کند تا در ارائه ی طرح های خود بتواند به درستی عمل کند.
 ۵-۲( طرف دوم متعهد است موضوع قرارداد انتخاب شده را »با اصلاحاتی 
که با طرف اول به توافق می رسد« به اتمام رسانده و طرح نهایی را تحویل 

دهد.
۵-۳( طرف دوم موظف به حفظ و نگهداری اطلاعات داده شده از طرف 

اول است و حق افشای اسرار شغلی محرمانه ی طرف اول را ندارد.

ماده ی 6- کسورات قانونی
مبلغ مذکور در ماده ی ۳ قرار داد، مبلغ خالص دریافتی طرف دوم از طرف 
اول قرارداد است و پرداخت هرگونه کسورات قانونی مربوط به این قرارداد 

تماماً به عهده ی طرف اول است.
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 | ماده ی ۷- تاخیرات

۷-۱( بدیهی است هرگونه تاخیر در مورد واریز پیش پرداخت و تحویل اطلاعات 
و  مصالح به طرف دوم، به همان میزان موجب تاخیر در زمان اجرای قرارداد 

توسط طرف دوم می شود و به عنوان تاخیر طرف دوم محسوب نمی شود.
۷-۲( اگر در زمان تعیین شده ی قرارداد، پیشنهادهای طرف دوم مورد قبول 

طرف اول قرار نگرفت، با توافق طرفین مدت قرارداد قابل تمدید است.

ماده ی ۸- حق امضا
۸-۱( طرف دوم حق دارد امضای خود را در محل مناسب اثر، به طریقی که 
به اصل طرح آسیب وارد نشود درج کند و در صورتی که امکان امضا در اثر 
وجود نداشته باشد، طرف اول موظف به ارائه ی گواهی رسمی به طرف دوم 

است.
۸-۲( درج نشانی، تلفن و یا سایر اطلاعات توسط طرف دوم در کنار امضا، 

نیاز به تایید طرف اول در متن قرارداد دارد.

ماده ی ۹- فسخ قرارداد
در صورتی که هر یک از طرفین قرارداد به هر دلیل بخواهند قرارداد را فسخ 
کنند، می باید با پرداخت هزینه و خسارات به طرف مقابل، این موضوع را 
با ذکر دلایل، کتباً به طرف دیگر اعلام کنند و در موارد زیر طرفین حق فسخ 

قرارداد را دارند:
- در صورت فوت هر یک از طرفین قرارداد.

- در صورت حجر و سفه و ورشکستگی هر یک از طرفین قرارداد.

ماده ی ۱۰ -حل اختلاف
در صورتی که هرگونه اختلافی ناشی از این قرارداد اعم از تفسیر و اجرا حادث 
اختلاف  حل  کمیته ی  به  را  موضوع  قرارداد،  این  امضای  با  طرفین  شود، 
»انجمن صنفی طراحان گرافیک ایران« ارجاع خواهند داد و کمیته ی مزبور  
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 | طرفین  برای  داوری  رای  و  نموده  رسیدگی  مرضی الطرفین  داور  عنوان  به 

لازم الاجرا و قطعی است. مدت داوری سه ماه است و برای یک بار توسط داور 
قابل تمدید است. 

ماده ی ۱۱ -قوه ی قهریه
در صورتی که در اثر حدوث هر یک از مصادیق قوه ی قهریه كه بنا به تعریف 
مجموعه بلایا و حوادث طبیعی و جنگ و امور غیرقابل پیش بینی و شرایطی 
كه حدوث آن خارج از كنترل طرفین قرارداد باشد، انجام تعهدات طرفین 
حداكثر  تا  شرایط  این  دوام  صورت  در  و  نگردد  ممکن  قرارداد  موضوع  و 
شش ماه پس از زمان قرارداد، این زمان به مدت قرارداد اضافه خواهد شد. 
در صورت ادامه ی این حالت بیش از شش ماه، هر یک از طرفین می توانند 

بدون هیچ گونه ادعایی نسبت به یکدیگر قرارداد را خاتمه دهند.

ماده ی ۱۲ - اجرای قرارداد
این قرارداد بر اساس ماده ی ۱۰ قانون مدنی کشور جمهوری اسلامی ایران و 
اصل حاکمیت اراده در ۱۲ ماده و در دو نسخه تنظیم شده که پس از امضای 
طرفین، هر دو نسخه در حکم واحد بوده و طرفین قرارداد ملزم به رعایت 

کلیه ی موارد مذکور در آن هستند.
خدمات  شرح  و  مبلغ  صراحتاً  طریقی  هر  به  که  مواردی  در  تبصره: 
مبلغ  پرداخت  در  اول  طرف  تعهدات  باشد،  نشده  ذکر  درقراردادحاضر 
خدمات به شرح نرخ نامه ی رسمی »انجمن صنفی طراحان گرافیک ایران« 

است.

نام و امضای طرف اول                                                نام و امضای طرف دوم
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